COPYWRITING U MARKETINGU

(Advertajzing, storytelling, BTL, digital)
13-14.novembar, 2017.

(Konferencijska sala Centre Wille, Capital Plaza, Podgorica)

Ponedjeljak, 30.10.2017.

9:30h
10:00 — 11:00h

11:00 - 12:00h

12:00 — 12:30h

12:30 - 13:00h

13:00 - 14:00h

14:00 - 15:00h

15:00 - 15:30h

Registracija polaznika — kafa i posluZenje
Uvod u Copywrite — kopirajteri, autori reklama

Brif, ideja i headline. Raspakivanje brifa, izvlaCenje ideje i potraga za
headline-om

Pauza za rucak (u restoranu hotela)

Formati oglasavanja: Novinski oglas, Bilbord, Megabord, Citylight, TVC,
radio...

ATL / Above the Line advertajzing, velike kampanije, Sira ciljna grupa, veliki
budzZeti

BTL/ Below the line advertajzing, experiential, sempling, on the spot, direktne
kampanje

Pitanja i diskusija

Utorak, 31.10.2017.

9:30h

10:00 -11:00 h
11:00 - 12:00h
12:00 —12:30h
12:30 - 13:30h
13:30 -15:30h
15:30 - 16:00h

16:00 — 16:30h

Kafa

Stvaranje brenda

ImidZ i koncept

Pauza za rucak

Primjeri: najvece greske vs. najveci uspjesi

VjeZzbe — praktican rad na primjerima iz Crne Gore i svijeta
Storytelling

Pitanja i diskusija



Puro Radosavovi¢ — roden u Titogradu, Zivi i radi u Beogradu. Objavio dva romana, Budva, bagra i
blud(Carobna knjiga 2011.) i Crnogorski roman(Samizdat B92 2015). Pide kolumnu Komos ispod
saca za Vijesti, MonteneGringo za Politiku i miSljenja za Al Jazeera Balkan.

Zanat copywriter-a ispekao u agenciji Trumpet, radio sa agencijama Leo Burnett i United
Moment, kao i Kreativa Unlimited. Kao freelancer radio za mnogo pojedinacnih klijenata. Pisao u
domenu ATL, BTL i digital. Takode pisao i tekstove za neke pjesme koje na youtubu imaju vise
miliona pregleda.

DPuro Radosavovic uvesce ucesnike ovih predavanja u svijet advertajzinga i copywritinga.
Prenijece iskustva iz rada sa nekim od najboljih kreativnih direktora u regionu. 1z prve ruke ¢e
polaznici biti u prilici da saznaju kako se rada ideja, odakle se crpe informacije, na koji nacin se
prikupljaju i analiziraju, kako se izvlace i naglasavaju benefiti, kao i koja je razlika izmedu junior i
senior copywritera, kreativnog direktora i akaunta, endorsera i influensera. | Sto je najvaznije,
naucice razliku izmedu slogana i headline-a.

Polaznici ¢e imati priliku da od Bura nauce mnogo toga $to nemaiju priliku u Crnoj Gori ni da ¢uju
jer neke grane advertajzinga jos$ uvijek nisu pustile korijene. Zato je ovo dobra prilika za sve veée
firme i pojedince koji Zele da znaju Sta je copywrite, koje su blagodeti BTL-a i Sta je od
savremenih dostignuéa advertajzinga direktno primenjivo na podrucje Crne Gore.



